Amig nalunk gyakorlatilag a fesztivalokra korlatozodnak a closed-loop rendszerek fizetési megoldasai és
a FinTech vivmanyai még nem terjedtek el az emberek mindennapjaiban, addig a Tavol-Keleten kéznapiva

valtak: szazmilliok hasznalnak FinTech megoldasokat nap mint nap. | Juhasz Benedek

Bevezeto - azsiai korkép

Az azsiai fintech piac bemutatasakor akarva-aka-
ratlanul a kinai fintech cégek, a Kinaban lezajlott
pénziigyi-technolégiai forradalom keril kozép-
pontba. (Parhuzamba hozhaté azzal, hogy ha az
amerikai kontinens fintech szerepldit szeretnénk
bemutatni, alighanem az Egyesiilt Allamok keriilne
kozéppontba.) A forradalmat technoldgiai 6ridsok
hajtjak, és a vilag legnagyobb online piaca motival-
ja az innovatorokat, valamint a kisebb feltorekvd
vallalkozasokat is.
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Az dzsiai fintech cégekrdl késziilt valogatasokban
rendre a kinai cégek keriilnek a toplistak elejére,
sGtvilagszinten is élvonalban van néhany orias.
Ateljes azsiai fintech szektor bemutatasa egyfe-
L6l korlatokba Utkozik, mert rengeteg cégrél és
orszagrol, lokalis piacokrdl kéne altalanossagban
beszélnlink, masfelél mert fokuszunkat érdemes
egy orszagon és egy piacon, a vilagszinten is egye-
dilalléan izgalmas kinai fintechen tartanunk.

Arend kedvéért érdemes réviden megemlékez-
niink a szingapuri cégekrdl - a varosallam kis

Forras: pixabay.com
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mérete ellenére rendkiviil er6sen képviselteti
magat a fintech szektorban, rdadasul altaldnossag-
ban rendkiviil magas technoldgiai szinvonalon van.
Természetesen Japan, Dél-Korea, Taiwan, vagyis a
fejlett, nyugatias orszagok, egyarant rendelkeznek
néhany figyelemre mélté fintech céggel, valamint

a délkelet-azsiai orszagokban (Thaifold, Indoné-
zia, Vietnam, Fulop-Szigetek] is talalniizgalmas
kezdeményezéseket, azonban ezek eltorpilnek a
kinai driasok mellett.

Erdekességek a kinai piacon

Afintech piac bemutasakor nem mehetiink el sz
nélkil a UnionPay mellett. Tény, hogy egy klasz-
szikusnak nevezhetd kartyatarsasagrol beszé-
link, azonban 2002-es alapitdsaval az inkumbens
pénzpiaci szereplék és a nagy kartyatarsasagok
mellett Ujnak tekinthetd. A UnionPay (méas néven
China UnionPay) a Kinai Kézponti Bank fennhato-
saga alatt izemel, kartyakibocsatasi tevékeny-
sége mellett fenntartdja a kinai interbank és ATM
halézatnak. Mara a kibocsatott betéti- és hitelkar-
tyak, valamint a tranzakcidk szama alapjan a Visa-t
és a Mastercardot megel6zve a vildg legnagyobb
kartyatarsasaga. A UnionPay kartyak Kinaban
gyakorlatilag egyeduralkodék a piacon, vildgszerte
tobb mint 140 orszagban elfogadjak azokat. Féként
a kinai turistak miatt Magyarorszagon 2011 éta
széleskori elfogaddhaldzattal rendelkezik.

Rovid bemutatdsaval kevés érdekességet lehetne
elmondani a kartyatarsasagrol, hiszen technolo-
giailag gyakorlatilag a nyugati versenytarsaival
egy szinten van, azonban a jelenléte, a kinai piacon
meglévé dominancidja, a kinai pénzigyi piac relativ
szeparaltsaga érdekes kontextusba helyezi a
fintech cégeket is.

A kontinensek kozil a legnagyobb, és egyben legdi-
namikusabban fejl6d6 e-commerce piac az azsiai: a
vildg e-commerce forgalmanak felérél beszélink,
rdadasul a piac novekedési iteme a leggyorsabb a
kontinensek kozdtt. Az orszagok kozott pedig Kina
vezeti a sort. A piac novekedése kb évente 25-30%-
0s. 2016-ban, Kinaban a teljes kiskereskedelem
16%-at online bonyolitottak, mig egyes szektorok-
ban - igy példaul a miszaki cikkek teriiletén - a
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40%-ot is meghaladta az e-commerce értékesité-
sek aranya. 2016-ban kozel négyszazmillié kinai
vasarolt online, és az online vasarlasok tobb mint
fele mobil eszkdzdkon keresztil valdsult meg.

Taldn nem kell magyardznunk, hogy az e-commer-
ce fejlédés milyen remek taptalajt biztosit a fintech
innovacidnak. A kinai e-commerce piac legnagyobb
szerepldje, a vilagszinten is els6k kozott Levs
Alibaba group a fintech szektorban is dominans
szerepben van (Ant Financial/Alipay). A cég koran
felismerte azt a lehetdséget, hogy az e-commer-
ce-en keresztiil a pénziligyi technoldgidkkal is
eljuthat tgyfeleihez, valamint tovabb szélesitheti

A kinai technoldgiai piac fejlettségének szemlélte-
tésére taldn jo példa a kdvetkezd: a vilag jelenlegi
ot legnagyobb okostelefon-gyartd cége koziil
harom kinai (Huawei, Oppo, Vivo], valamint tovabbi
harom cég talalhaté a tiz legnagyobb kozott (OneP-
lus, Xiaomi, Lenovo). Amig a kétezres évek elején
Kinara mint sildny masolatokat készit6 masodvo-
nalbeli ipari orszagra tekintettiink, addig az elmalt
hlsz évben drasztikus valtozasokon, paradigma-
valtdsokon ment keresztiil a gyartastechnoldgia, a
kinai mérnokok is utolérték nyugati (USA, Eurdpal,
és keleti (Japan, Dél-Korea) tarsaikat.

Azértis van kilonds jelentdsége a kinai vallalatok
listabeli el6keld helyeinek, mert ennek oka és
kovetkezménye egyarant, hogy a kinaiak kdnnyen
és olcson juthatnak hopzza fejlett eszkozokhoz, ami
lehetévé teszi a relative magas okostelefon-pe-
netraciot az orszagban. Megjegyzendd, hogy Kinan
beliil a régiok fejlettsége rendkiviil eltérd, a gazda-
sag motorjat képezg dél-kinai, valamint a shanghaji
és pekingi régiokban ez az arény jéval magasabb
- minddsszesen pedig orszagos szinten a penetracio
tobb mint hétszazmillié okoskésziiléket jelent.

Afintech iparag szempontjabdl miértis fontos a
mobil piac? Egyrészt azért, mert a kinaiak nagyobb
aranyban bongésznek okostelefonjaikon, mint
szamitdgépeken, ezzel egyiitt nagyobb ardnyban
vasarolnak online telefonjaik segitségével, mint
mas eszkozokkel. Ez szdmokra vetitve 2016-ban
négyszazmillié f6 online vasarlasa mellett tobb
mint kétszazmillié mobil online vasarlot jelent.
Masrészt pedig, az okostelefonokhoz a vilag
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legfejlettebb mobiltarcai kapcsolddnak: 2016-ban
kétszazmillio f6 fizetett okostarcaja segitségével
tzletekben, tehat nem online. Ezek a folyamatok
mind-mind a pénzlgyi, fizetési technoldgiak fejld-
désének biztositanak teret, er6forrast, raadasul
szlikségessé teszik azokat.

Kindban harom technoldgiai 6rids emelkedik ki
és iranyitja a piacok folyamatait: a BAT trioként
is hivatkozott harom cégcsoport. Az els6 a Baidu,
mely az online kereséseket, térképszolgaltatast
és a webes okoszisztéma alappillérei kozil még
néhanyat biztosit. A masodik az Alibaba group,
amely e-commerce 6riasként lett meghatarozé
szerepldje a technoldgiai piacnak. A harmadik
pedig a Tencent, amely social media birodalmat
épitve alapozta meg hatalmat.

Természetesen mindharom cégcsoport jelen van
a fintech iparagban, azonban az Alibaba group és
a Tencent uralja ezt a piacot. Ennek f6 oka, hogy a

Baidu markansan nem jelent megidében a piacon,

ezt a lemaradasat pedig valészinlileg mar nem
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fogja tudni behozni. A cégcsoportok egyfeldl sajat
lednyvallalataikkal vannak jelen, masfeldl pedig
jelentds portféliot alakitottak ki a kinai és a délke-
let-azsiai piacokon egyarant.

Abelpiaciversenyben egymassal kiizdenek meg

a piacértaz ériasok. Hihetetlen Gtemben, egyiitt
novelik a piac méretét, azonban a nemzetkdzi
terepen a nyugati technoldgidkkal, cégekkel talal-
koznak szembe. Mivel a kinai fogyasztéi szokasok
és piaciigények, valamint az intézményrendszerek
alapjaiban eltérnek az angolszasz, illetve eurdpai
berendezkedéstdl, ezért a cégoriasok stratégiaja
szerint nem a meglévd szolgaltatasaikkal probal-
nak teret nyerni a globalis piacon, hanem hatalmas
léptéki felvasarlasok révén szereznek befolyast,
integraljak szolgaltatasaikat. Kilon pikantériaja
van az azsiai terileteken vald térnyerésnek: amig
a kinahoz kozel esé régidokban kinai dominancia
érvényesiil, addig nyugati befolyas ala tartozik Ja-
pan, Dél-Korea és Taiwan. Es a legnagyobb talany:
India. A j6v6 zenéje, hogy a nyugati befolyads vagy a
keleti dominancia fog érvényesilni itt, a gyarmato-
sitast természetesen mindkét oldal nagy léptékben
kezdte meg.

Forrés:naisaglobal.org



A kinai fintech oriasok fejlodése és kiizdelmei

Az azsiai fintech piaci korképben kiemeltiik a két technolégiai oriast, az Alibabat és Tencentet, utaltunk
ra, hogy a fintech trendeket e cégek hatarozzak meg. Hogyan jutottak el ide? Mi az egymashoz fiiz6dé vi-
szonyuk? Hol helyezhetjiik el 6ket a vilag innovacios térképén? A kovetkezé hasabokban ezen kérdésekre

igyeksziink valaszokat adni. | Juhisz Benedek

A HATTER

Az Alibaba groupot Jack Ma alapitotta 1999-ben. Az
alapitast kovet6en az akkor még nagyon korai fazisu
kinai e-commerce piacon olyan jelent6s nemzetkozi
befektetket sikerilt a projekt mellé allitani, mint
az amerikai Goldman Sachs vagy a japan SoftBank.
A cég felfutasat taldan nem kell bemutatnunk, mara
szinte mindenki ismeri az Alibaba és az AliExpress
markaneveket. Hihetetleniil sikeres lizleti modelljik
a azsia elsd szamu e-commerce vallalatava tette a
cégcsoportota 2010-es évek kdzepére. 2014-es nyilt
tézsdei bevezetésekor a New York-i értéktézsdén
vildgrekordot jelentd 25 millidrd dollar értékben bo-
csatottak ki részvényt. Az Alibaba group jelenleg is
a vilag tizenot legnagyobb érték( tézsdei cége kozé
tartozik piaci kapitalizacidja alapjan.

A Tencent Holdingot alapitok, koztik a vallalatcso-
portot azéta is vezeté Ma Huateng, 1998-ban hoztak
létre a vallalatot. A kezdetekben egy lzenetkildd

alkalmazas kialakitasan, majd piaci bevezetésén
dolgozott a vallalat, amely a felhasznaldék kérében
rendkivil gyorsan vélt népszer(vé, azonban megté-
rilést nem tudott biztositani a vallalatnak. 2001-ben
a Naspers, egy dél-afrikai média vallalat felvasarolta
a Tencent részvényeinek 46%-at, és biztositotta a
vallalat finanszirozasat. Ez a befektetés valdszin(leg
az Ujkori befektetések egyik legsikeresebbike lehetett,
hiszen ezt kovetéen a Tencent szarnyalni kezdett:
a 2011-ben bemutatott WeChat kina legsikeresebb
social media platformjava valt, a QQ lzenetkildd
alkalmazas tovabb novelte felhasznaldi bazisat, va-
lamint a vallalat tovabbi sikeres lizletagakat inditott
el, példaul a videdjaték-fejlesztést. Uttdrék voltak a
virtualis termékek értékesitésében, az online vildgban
globalis szereplékké nétték ki magukat. A nyugati
vildgban leginkabb a videdjaték-stidiok felvasarlasain
keresztil valtak hiressé: jelenleg a Tencent a vildg
legnagyobb videojaték-értékesitd vallalata, olyan
jatékokat adnak ki, mint a Supercell altal gyartott
Clash of Clans, vagy a League of Legends.
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MAMMUTOK MEGJELENESE A
FINTECH-BEN

Az Alibaba esetében a fintech megoldasok szervesen
kapcsolddnak az lzleti profilhoz. Valamilyen médon
ugyanis lehetdséget kell biztositani a felhasznaléknak
arra, hogy online fizessenek. Minél tobben és minél
nagyobb értékben szeretnének online fizetni, annal
nagyobb lehet6ség van a személyre szabott lehetésé-
gek kialakitasaban. Az Ebay altal felvdsarolt PayPal
hatalmas siker volt az e-commerce piacon. Ahogy a
PayPal sikere bebiztositotta az Ebay helyzetét, gy a
Jack Ma altal 2004-ben alapitott Alipay-nek is jo tapta-
lajt biztositott az Alibaba. Az online fizetési platformok
kialakitasaban és a mobilfizetési megoldasokban
Uttord volt a kinai piacon, mara pedig mindkét teri-
leten hihetetlen piacirészesedést szerzett. Az Alipay
2014 6ta a vilag legnagyobb mobil- és online fizetési
platformja. A kinai mobilfizetési piacon 55%-os piaci
részesedéssel rendelkezik, mig a teljes kinai online
fizetések korében majdnem 60%-ban részesedik,
valamint hozzavetélegesen 450 millié aktiv felhasz-
naléval rendelkezik.

A Tencent az Alibaba Grouphoz képest joval késébb
lépett a piacra: 2013-ban alapitotta meg fintech le-
anyvallalatat, a Tenpay-t, mely telitalalatnak bizonyult.
Amig az Alibaba csoporthoz tartozé fintech logikak az
e-commerce megoldasokra épiiltek, addig a Tenpay a
WeChat social media platformra épitette fel

G,
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fizetési megoldasat. Annak ellenére, hogy majdnem
tiz évvel késGbb Lépett a piacra, mint az Alipay (Ant
Financial, rendkivul gyorsan zarkézott fel, és mara
a mobilfizetések értékének 37%-a ezen platformon
keresztil zajlik. Ami miatt azonban az Ant Financial
aggodhat: a tranzakciok szamat tekintve a Tenpay
elénye nagyjabol kétszeres.

HOGYAN HOZOTT BE SOK EV LE-
MARADAST EGY REMEK OTLET?

Hogyan lehetséges, hogy a Tenpay néhany év alatt
ilyen hatalmas szerepldvé tudott valni a kinai fintech
vilagban? Rendkiviil egyszeri termékkel jelentek meg
a piacon: voros boritékkal. A kinai tradiciok szerint
az ajandékozasban nagy hagyomannyal rendelkezik
avoros boritékban atadott készpénz. A kinai Gjévkor
egy vallalat vezetdivords boritékban adnak jutalmat
alkalmazottaiknak, a csalddtagok kiilonb6z4 tinnepek
alkalmaval hagyomanyosan ezzel ajandékozzak meg
egymast. A Tenpay ezen megolddssal debiitalt: kész-
pénz helyett virtualis boriték kiildését tette lehetdvé.
A megoldas hihetetleniil sikeressé tette az elektro-
nikus pénztarcat: a bemutatasat kovet6 elsd ujévkor,
2014-ben 16 millio csomag cserélt gazdat, egy évvel
késbébb ez a szam az 1 millidrdot is meghaladta, 2016-
ban mar kozel 7 millidrd, mig 2017-ben 15 milliard
boriték cserélt gazdat. Természetesen a vords boriték
mellett az elektronikus pénztarca széles korben,
jelentds funkcionalitdssal valt elterjedtté. Jelenle-
gi adatok szerint kozel egymilliard felhasznaléval
rendelkezik a Tencent cégcsoport zaszléshajdja, a

WeChat. A Tenpay megoldasai mindezen felhasz-
nalék szamara kéznél vannak, ez is biztositja a

rendkivil sikeres peer-to-peer pénzkiildésen

alapuld szolgaltatas elterjedését.

Az Alipay nem tudta lekdvetni ezt a hipe-ot,
amita vords boritékok generaltak, azonban
inkumbens piaci szerepléként tobb tizezer
online aruhazban ott volt fizetési megol-
dasaval, valamint felhasznalok szazmillidi
fizettek nap mint nap a segitségével. (Ter-
mészetesen bevezette az Alipay is a vords
boritékos pénzkiildést, azonban joval kisebb
sikerrel.) Fontos tudnivald, hogy amig az Alipay
rendkivili bevételekre tett szert, addig a Tenpay
peer-to-peer pénzkiildése ingyenes volt a fel-
hasznaldok részére, igy a felhasznalok tranzakcidibol
szarmazd forgalom monetizalasa jelentds kihivast
jelentett a social media-drias szamara.



A PONTOK OSSZEKOTESE

2015-ben adott volt két hatalmas felhasznaléi bazissal
rendelkez§ fizetési rendszer, az Ant Financial (ek-
korra mar igy nevezték) és a Tenpay. Sajat szolgal-
tatasaik mellett mindkét cégcsoport rendkivil
dinamikus és nagyszabasu terjeszkedésbe
kezdett. Befektetéként olyan szolgaltatokat
vasaroltak fel, melyeken keresztil lehetésé-

get biztosithatnak a felhasznaldoik szamara,
hogy minél tobb id6t toltsenek online vasar-
lassal és minél tébbet kiltsenek. Ezek kozott

volt példaul ételrendeld startup, jegyvasarlo
platform, szamlafizetési rendszer, telefon-
feltoltési lehetGség és szamos mas vallalat.
Természetesen a felvasarolt cégek esetén a
fizetési megoldasok terén kizardélagossagot
alkalmazott mindkét fél.

A Tencentnek sikerilt elérnie - f6ként a WeChaten
és kapcsolt szolgaltatasain keresztil -, hogy a fel-
hasznalok okoseszkdzon toltott idejik 35%-ataz 6
platformjukon tdltsék el. Mivel az Alibaba grouphoz
képest e-commerce teriileten jelentés lemaradéssal
bira Tencent, ezért nyilvanvaléan nehezebben is veszi
ra felhasznaldit a kdltekezésre: erre az online térben
két stratégiat inditott el. Az elsé stratégia az online
jatékokon keresztil torténd koltések maximaliza-
lasa, a masik pedig a platformjanak megnyitasakor
beagyazhatd miniprogramok részére.

OFFLINE TERJESZKEDES

Az online térben torténd terjeszkedés mellett hihe-
tetlen gyorsasaggal terjeszkednek offline is a fintech
éridasok. Dollarmilliokat kolt arra a Tenpay és az Ant
Financial egyarant, hogy a bolthalézatokban elfogad-
jak elektronikus pénztarcaikat fizetési eszkozként - si-
keresen: 2016-ban tobb mint 200 millidan hasznaltak
mobileszkdziiket fizetésre offline lizletekben. A fejlett
kinai varosokban, kiilénésen a fiatalok kérében, az
egyik legelterjedtebb fizetési modda valt a kényelmes,
gyors mobilfizetés.

A megoldas platformfiiggetlen, rdadasul rendkivil
egyszerU: mobiltarcajukon lévé egyenlegiikb6l az
elfogaddhelyeken érintés segitségével vagy QR-kdd
leolvasassal fizethetnek a felhasznalék. A megoldas-
nak vannak egyszer(ibb és Gsszetettebb verzidi: adott
esetben a peer-to-peer pénzkiildés mintajara tortén-
het a fizetés, tehdtaz sszeg felhasznalé altal térténd

manuéalis megadasaval, vagy a rendszer general egy
egyedi tranzakcios azonositdt, mely tartalmazza a
fizetés pontos paramétereit, igy a felhasznalai oldalon
csupan a validacio sziikséges.

Verdikt

A két kinai fintech-6rias vilagviszonylatban is ki-
emelkedd méret(ivé n6tte ki magat, digitalis fizetési
megoldasaikat tobb szaz millié felhasznald validalta.
A kinai piacon valo terjeszkedésiik determinalt, az
e-commerce piac novekedésével egyre jelentdsebb
szereplékké valhatnak, a hatalmas piac pedig kell6 te-
ret biztosithat mindkét vallalatcsoport szamara, hogy
dinamikusan novekedhessenek. Az pedig, hogy mely
vallalat tud globalisan mértékadd lenni, leginkabb a
a tekintetben a két vallalatcsoport jelentésen eltéré
stratégiat képvisel, de egyarant dollarmilliardokat
szannak a nemzetkozi terjeszkedésre. A Tencent cso-
port széles digitalis portfdliot épit ki - nagy hangsulyt
fektetve példaul a videdjatékokra -, mig az Alibaba
csoport jobban koncentral a online kereskedelmre,
és a fizetési megoldasokra. Hogy melyik stratégia
lesz kifizet6d6 hosszu tavon, azt természetesen nem
tudhatjuk.
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UNIONPAY

Avilag legnagyobb bankkartya tarsasaga

Félrevezeto adatok és forrasok utvesztdjébe keriiltiink, amikor a Unionpay-t, Kina nemzeti bankkartya-
tarsasagat elemeztiik. A vilag legnagyobbjarol nagyon keveset lehet megtudni a kinai nagy falon tulrol,
igyeksziink bemutatni a legfontosabbakat. | Juhidsz Benedek

A KEZDETEK

A China Unionpay-t (vagy egyszer(ien Unionpay-t)
2002-ben alapitotta a Kinai Kozponti Bank. Eredeti
célja a kinai bankrendszer egységesitésének elése-
gitése, valamint egy domesztikus kartyatarsasag
kialakitasa volt. Avallalat torténetérél, annak ellené-
re, hogy milyen jelentds szervezetrél beszéliink, alig
lelheté fel angol vagy magyar nyelvi forras. Jo példa
erre, hogy a vallalatrél szélé angol nyelvi Wikipedia
szocikk szerint a vallalatnak mind6ssze 200-500 al-
kalmazottja van, amely nyilvanvaloan nagysagrendi
tévedés, hiszen a vallalat honlapjan talalhato szerve-
zeti dbran is tobb vezetdi pozicid kerilt megjelenitésre.
Akinai nagyfalon tulrél - gondolunk itt az allam altal
bezartinternetes haldzat tlizfaldra -, valamint a kinai
nyelvismeretének hidnyaban teljesen pontosan nem
tudjuk bemutatni a vallalatot.

AVILAG LEGNAGYOBB BANKKARTYA
TARSASAGA

A Unionpay hihetetlen fejlédésének nyilvanvaldan
az oridsi lakossag, valamint a 2000-es években
bemutatott kiemelkedd titem{ kinai gazdasagi fej-
l6dés biztositott taptalajt. 2010-re a forgalomban
lévé bankkartyak szamat tekintve els6 helyre kerdilt,
mig 2016-ra tobb Unionpay-es kartya volt forgalom-
ban, mint Mastercard és Visa egyiittvéve. (Itt fontos
megjegyezni, hogy a kinai bankkartyak piaca sajatos,
a cégek és a maganszemélyek is jellemzden tobb
kartyat hasznalnak, mint az Eurdpaban és a nyugati
orszagokban megszokott.)

A vilagon 2016-ban 14 millidrd bankkartya volt for-
galomban, ez 2015-h6z képest 8%-0s novekedést
jelentett. A teljes bankkartya allomany 43%-a kdthetd
a Unionpay-hez, melyek tobb mint 99%-a Kinaban
kerilt kibocsatasra.

A Unionpay hatalmas nemzetkozi elfogadd halézattal
rendelkezik, kb. 150 orszagban lehet a kartyakkal
fizetni. Annak ellenére, hogy elsésorban kinai do-
mesztikus kartydkat dobnak piacra (renminbi/kinai
jiian alapon), egyre inkdbb érzddik, hogy a nemzetkozi
piacon is befolyasra tornek, tobb mint 60 orszagban
valthatd ki Unionpay kértya (ez els6 sorban a Kindba
utazo uzletemberek és tanulék miatt érhetd el). A
sz(kds hirek és forrasok alapjan az lathatd, hogy a
Unionpay elkezdte a nemzetkdzi piacok meghdditasat,
a délkelet-azsiai térségre koncentralva. Kivancsian
varjuk a fejleményeket.

A UNIONPAY VISZONYA A DIGITALIZACIOHOZ

€S A FINTECH MEGOLDASOKHOZ
Annak ellenére, hogy hatalmas cégrél beszéliink,
valamint a kinai fintech a vilag egyik legfejlettebb
piaca, érdekes médon a Unionpay a latvanyos inno-
vaciok bemutatasaban, digitalizdciéban nem mutatott
életjelet egészen a legutdbbiiddkig. Ez természetesen
nem azt jelenti, hogy a tarsasag nem rendelkezne a
PayPasshez hasonlé érintéses fizetéssel, vagy mas,
a nyugati vildgban sztendernek szamitd technolégi-
akkal, sokkal inkabb azt, hogy a Kinaban fejlett és
elterjedt mobilfizetési teriileten elmaradott a vallalat
a fintech oridsokhoz képest.



OCTOPUS CARD

A HONGKONGI OCTOPUS CARD EGY PREPAID KOZLEKEDESI BERLETBGOL VALT
TOBBFUNKCIOJU, EGYSZERU FIZETESI ESZKOZZE.

A hongkongi Octopus Card nem csak nevében emlékeztethet a londoni Oyster Cardra, core rendszerét te-
kintve gyakorlatilag megegyezik azzal: egy klasszikus prepaid tomegkozlekedési bérlet. Gondolhatnank,
hogy a kinaiak itt is ligyesen lemasoltak a nyugati innovaciét, azonban nem errdl van szé: az 1997-ben
bevezetett rendszer a vilagon a masodik, és a londoni Oyster Card is ezen rendszer mintajara késziilt el.
Londoni tarsahoz képest szamos plusz funkcidval rendelkezik, bevezetése 6ta multifunkcionalis closed
loop prepaid kartyava valtozott: gyakorlatilag barmit lehet vasarolni vele Hong Kongban, s6t, szamos
helyen kedvezményt is biztositanak az arakbol a kartya hasznalata esetén! [Juhisz Benedek

DIANRONG

Ugyan az innovativ kinai megoldasokrol sokat beszé-
link, de vannak olyan fintech vallalatok is, amelyek
egy mar meglévé megoldast vittek be a kinai piacra,
és tették azt rendkivil sikeressé.

A Dianrong tulajdonképpen Kina valasza az Egye-
siilt Allamokbeli Lending Club peer-to-peer (P2P)
hitelezési platformra. A rendszer lehetéséget ad a
regisztralt felhasznalék szamara, hogy egymasnak
pénzt kolcsondzzenek, kdzosségi alapon. A kinai val-
lalatot 2012-ben alapitottak, 300.000 aktiv hitelezével
rendelkezik, és huszonhat irodajuk van Kinaban. A val-
lalat a P2P hitelezés megitélésének romlasa ellenére
(tobb visszaélés volt tapasztalhatd ezen a teriileten)
toretlendl tud novekedni, a vallalat vezetdi, igy Soul
Htite CEO a vallalat nyiltpiaci t6zsdére vitelét (IPQ)
tervezia kdvetkezd 2 éven belil.

J

OCTOPUS

MOMO

A Momo a dél-kelet-azsiai FinTech vilag Vietnami kép-
viseldje. Mobil pénztarcajuk és fizetési megoldasuk
nemzetkoziszinten is innovativ, integralt e-commerce
megoldasaik eléremutatdak.

A Momo 2,5 millié Ggyféllel rendelkezik a Vietnami
piacon (az orszag lakossaga tobb mint 90 millid f6),
azokat a - féként fiatal - igyfeleket célozza, akik nem
rendelkeznek bankszamlaval, de nem is szeretnének
mar tradicionalis banki megoldasokkal talalkozni.

A Momo olyan integralt platform kiépitésén dolgozik,
amelyben a felhasznalék nem csak bankolni tudnak,
de a legtdbb 6ket koriilvevd szolgaltatast is digitalisan
ki tudjak fizetni - legyen szd akar kozmlszamlakrol,
mozijegyrél, vagy online vasarlasrol.

A vallalatba 28 milli6 dollart fektettek 2016-ban
nemzetkozi tékepiaci szerepldk: a széles korben is-
mert amerikai Goldman Sachs, és az angol Standard
Chartered. Abefektetéssel a vallalatnak lehet6sége
lesz a széleskord terjeszkedésre, szolgaltatasi port-
folidjanak tovabbi terjesztésére, valamint a regionalis
terjeszkedésre is.
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